,Vielfalt ist Trumpf“: eine
Produktoffensive von Dental
Direkt

Ja, es ist die Vielfalt, die
unsere Welt reichhaltig, bunt
und somit auch faszinierend
macht. Es klingt fast so, als ob
diese bunte Welt wenig mit der
»Steril® daherkommenden
Zahntechnik und Zahnmedizin
zu tun hatte. Doch was ware
die Zahntechnik und
Zahnmedizin ohne die Vielfalt
eemmenee an dentalen Materialien, ohne
die Vielfalt an dentalen Technologien, ohne die Vielfalt an Effekt- und
Farbefliissigkeiten, ohne die Vielfalt an asthetischen Linien? Ganz genau: Die Welt der
Zahntechnik und Zahnmedizin wére in der Tat ein steriler und unlebendiger Ort.
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Die oben beschriebene Vielfalt ermdglicht fiir Labor und Praxis ebenfalls eine Vielfalt an
unterschiedlichen restaurativen Herstellungsverfahren und Behandlungsmethoden, die
letztlich dem Patienten zugutekommen. Dental Direkt startet nun als Europas grofter
Hersteller von dentalem Zirkonoxid und Komplettanbieter eine Produktoffensive, die das
umfassende und vielfaltige Portfolio des in Spenge ansdssigen Unternehmens in den
Vordergrund stellt. Warum aber ist die Produktoffensive parodistisch? Im Zuge des auf
der IDS 2021 erfolgreich gelaunchten Labor- Partnerprogramms von Dental Direkt cube
— Zahn der Zukunft (mit bereits (iber 150 cube-Partnern), entstand die Idee, eine
Vertriebsparodie auf die kultigen Blues Brothers aus dem Jahr 1980 zu konzipieren.
Das Ergebnis sind die cubeBrothers (gespielt von Dental DirektVertrieblern), die in
humorvollen und unterhaltsamen Werbeclips die bunte Vielfalt des DD-Produktportfolios
hervorheben und nebenbei die Welt des dentalen Marketings aufmischen.

Dieser Artikel ist mit der Uberschrift ,,Vielfalt ist Trumpf: eine parodistische
Produktoffensive von Dental Direkt” in der ZT Zahntechnik Zeitung erschienen.

Quelle: Dental Direkt



